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財團法人豐年社資訊公開明細表 

一、 財團法人名稱：財團法人豐年社 

二、 成立宗旨及任務： 

以編印、出版、發行及銷售有關農業雜誌、書籍、農產品及農業資材為宗旨，目的在

協助政府宣導農業，服務農民，加強消費者對本土農業的認識。 
三、 設立許可日期及文號：經濟部於民國 53 年 10 月 27 日以經台（五三）農

字第 17596 號設立許可。 

四、 聯絡資料 

（一） 聯絡人：楊盛安 

（二） 地址：臺北市大安區溫州街 14 號 

（三） 電話：（02）2362-8148 分機 223 

（四） 傳真：（02）2363-6724 

（五） E-mail：shenganyang@agriharvest.tw 

（六） 網址：http://www.harvest.org.tw/ 

五、 組織概況 

（一）董事長：楊宏志 

（二）員工數：30 人 

（三）目前法院登記財產總額（元）：新臺幣 23,514,871 元整 

（四）創立時捐助單位金額（%）： 

捐助單位名稱 捐助金額（元） 捐助百分比（%） 

行政院農業委員會 1,110,000 92.5% 
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六、 近 3 年財務收支情形 

    單位：千元       
 109年度 110年度決算 111年度決算 

收入 173,197 68,865 69,520 

支出 79,016 75,203 75,094 

本期賸餘 94,181 -6,338 -5574 

 

七、 董事及監察人資料 

（一）第 20 屆董事（任期 3 年：自 111 年 10 月 28 日至 114 年 10 月 27 日） 
政府代表 
請打✓ 職稱 姓名 目前服務單位及職稱 

✓ 董事長 楊宏志 財團法人豐年社董事長 
✓ 常務董事 陳駿季 行政院農業委員會副主任委員 
✓ 常務董事 蘇夢蘭 行政院農業委員會秘書室主任 
✓ 董  事 陳玲岑 行政院農業委員會水土保持局農村建設組組長 
✓ 董  事 趙秀娟 經濟部國貿局秘書室副主任 
✓ 董  事 李俊樓 台灣糖業股份有限公司政風處處長 
✓ 董  事 蔡淑惠 台灣土地銀行業務部副理 
✓ 董  事 梁素珍 合作金庫商業銀行法人金融部協理 
 董  事 曾嬿卿 中央通訊社副社長 
 董  事 羅慧雯 世新大學傳播管理學系助理教授 
 董  事 張鐵志 一頁文化制作股份有限公司社長 
 董  事 杜張梅莊 原住民族委員會土地管理處處長 
 董  事 王升陽 國立中興大學循環經濟研究學院院長 
 董  事 鄭秀娟 主婦聯盟環境保護基金會董事長 
 董  事 蘇慕容 慈心有機農業發展基金會執行長 

（二）第 20 屆監察人（任期 3 年：自 111 年 10 月 28 日至 114 年 10 月 27 日） 
政府代表 
請打✓ 職稱 姓名 目前服務單位及職稱 

 常務監察人 王世澤 國立中興大學生物產業管理研究所所長 
 監察人 陳玉華 國立臺灣大學生物產業傳播暨發展學系副教授 
✓ 監察人 簡惠茹 行政院農業委員會主委室簡任秘書 
 監察人 張雅芬 新臺灣久保田股份有限公司管理部部長 

度 
項 目 

年 
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監察人 陳玠廷 財團法人農業科技研究院農業政策研究中心 

副主任 

 

八、 員工中倘有軍公教人員退休者其姓名及原服務單位 

無。 

九、 轉投資情形 

轉投資事業名稱 股本 投資金額 
持股 最近3年投資收益 

轉投資目的 比率 109年度 110年度 111年度 
無 無 無 無 無 無 無 無 

十、 近二年接受政府委託或補助計畫相關資料 

(一) 110 年度補助計畫 
計畫名稱 單位名稱 金額(含稅) 執行情形 

110年度鄉間小路發行計畫 
行政院農業委

員會 
633,000 

執行完畢 

《國際農業科技新知》季刊 

財團法人中正

農業科技社會

公益基金會 

700,000 

發展特作產業新價值鏈 

行政院農業委

員會農糧署 

1,900,000 

大糧倉計畫-110年輔導國產雜糧食農教育推廣計畫 4,000,000 

有機農業政策整合推廣行銷計畫 9,597,000 

友善環境農業資材推廣計畫 800,000 

國產有機質肥料推廣計畫 910,000 

產銷履歷蔬果推廣計畫 行政院農業委

員會農糧署南

區分署 

651,389 

南區有機農業社區推廣成果發表計畫 1,800,000 

農機安全操作數位教學影片後製計畫 行政院農業委

員會農糧署 

821,000 

辦理學校午餐採用國產可溯源食材說明暨推廣計畫 1,763,000 

「好好市集__豐禾日麗」農業推廣行銷活動 行政院農業委

員會 
2,000,000 

110年花卉產業鏈推廣計畫「跨界玩花樣 花現新生活」 
行政院農業委

員會農糧署 
1,500,000 

李登輝總統農業紀念專書出版計畫 
行政院農業委

員會 
1,665,000 

執行中 
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(二) 110 年度委辦計畫 
計畫名稱 單位名稱 金額(含稅) 執行情形 

109 年防檢局專案 
三立電視股份有

限公司 
 1,150,000  

執行完畢 

《畜產報導》月刊 
財團法人中央畜

產會 
668,000 

《農政與農情月刊》 
行政院農業委員

會 
4,170,000 

植物工廠的栽培應用理論與營運操作實務 

財團法人中正農

業科技社會公益

基金會 

 700,000  

110年新媒體傳播經營維運委託勞務案 
財團法人農業科

技研究院 
4,220,000 

動植物防疫檢疫局「109 年度防檢疫政策整合行

銷案」影片製作專案-東森 東森電視事業股

份有限公司 

  787,500  

動植物防疫檢疫局「2021 城南有意思春日好好市

集」防檢疫政策宣傳專案 
 200,000  

110 年度防檢疫政策整合行銷案(一) 三立電視股份有

限公司 

 2,599,000  

110 年度防檢疫政策整合行銷案(二)  1,365,000  

農村發展指引手冊 2 編印 
財團法人農業科

技研究院 
935,000 

110年臺南市政府農業局季刊編輯設計案 臺南市政府 2,129,301 

行政院農業委員會專案研究計畫 
台灣農業科技資

源運籌管理學會 
 70,000  

李登輝總統農業紀念專書出版計畫 
行政院農業委員

會 
1,665,000 執行中 
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(三) 111 年度補助計畫 

計畫名稱 單位名稱 金額(含稅) 執行情形 

111 年度鄉間小路發行計畫 
行政院農業委

員會 
669,000 

執行完畢 

《國際農業科技新知》季刊 

財團法人中正

農業科技社會

公益基金會 

600,000 

辦理產銷履歷標章暨產銷履歷蔬果推廣活動計畫 

行政院農業委

員會農糧署南

區分署 

950,000 

振興農業，有機蔬果宅配推廣計畫 

行政院農業委

員會農糧署 

2,180,000 

110 年十大績優產銷班專刊編印與發行 601,000 

有機農業推動強化策略計畫 5,457,000 

大糧倉計畫-111年輔導國產雜糧食農教育推廣計畫 4,000,000 

國產有機質肥料推廣計畫 1,225,000 

111 年特作產業結構調整暨建構產業新價值鏈計畫 2,000,000 

親子有機食農教育推動計畫 

行政院農業委

員會農糧署南

區分署 

1,500,000 

國產微生物肥料及農田地力肥料推廣計畫(補助) 

行政院農業委

員會農糧署 

800,000 

111 年拓展臺灣輸日水果當學童營養午餐水果暨食

農教育輔導計畫 
3,415,000 

111 年拓展臺灣輸日水果當學童營養午餐水果暨食

農教育輔導計畫(追加) 
365,000 

111 年輔導果樹轉作及品種更新計畫 3,002,000 

李登輝總統農業紀念專書出版計畫 
行政院農業委

員會 
710,000 

111年度花卉產業鏈提升計畫 
行政院農業委

員會農糧署 
1,100,000 

「原憩保滿 春日好好市集」農業推廣行銷活動 行政院農業委

員會 

3,500,000 

111年度「強化動物保護觀念紮根計畫」 874,000 
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(四) 111 年度委辦計畫 
計畫名稱 單位名稱 金額(含稅) 執行情形 

植保推廣紀錄廣編稿勞務委託勞務採購 
財團法人農業

科技研究院 
200,000 

執行完畢 

111 年度農政與農情月刊編印與發行 
行政院農業委

員會 
3,800,000 

111 年畜產報導印製及行銷服務 
財團法人中央

畜產會 
674,760 

臺灣鳳梨輸銷日本記者會 
台灣蔬果輸出

業同業公會 
 750,000  

動植物防疫檢疫局「2022 城南有意思春日好好

市集」防檢疫政策宣傳專案 

東森電視事業

股份有限公司 
262,500 

111 年農田水利政策業務成果推廣案 

行政院農業委

員會農田水利

署 

465,000 

111 年農村酒莊酒品手冊及桌曆 

財團法人台灣

優良農產品發

展協會 

790,000 

農村地方創生手冊編制委託案 
財團法人農業

科技研究院 
650,000 

動植物防疫檢疫局「111 年防檢疫政策宣傳案」

廣告委刊媒宣專案(一)—東森 

東森電視事業

股份有限公司 
1,287,500 

全國國產蜂蜜評鑑頒獎典禮暨蜂產品推廣行銷

市集 
台灣養蜂協會 980,000 

東豐食譜專案 

有限責任花蓮

縣花東有機農

產加工生產合

作社 

500,000 

動植物防疫檢疫局「111 年防檢疫政策宣傳案」

廣告委刊媒宣專案(二)—東森 

東森電視事業

股份有限公司 
1,357,500 

111 年拓展臺灣輸日水果(香蕉)當學童營養午餐

水果暨食農教育輔導 

財團法人香蕉

研究所 
600,000 
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計畫名稱 單位名稱 金額(含稅) 執行情形 

111年第一期智慧農業綱要計畫亮點專輯 
財團法人台灣經

濟研究院 
150,000 

執行完畢 

行政院農業委員會 111年農業政策案專案 
三立電視股份有

限公司 
400,000 

110年度臺南市政府農業局季刊編輯設計案 臺南市政府 769,050 

行政院農業委員會專案研究計畫 
台灣農業科技資

源運籌管理學會 
130,000 

110年臺南市市場處整合行銷委託專業服務案 
臺南市政府 

4,254,926 

111年台南市場品牌印象加值與行銷計畫專案 1,499,500 執行中 

 

十一、 營運計畫說明：110 年度與 111 年度工作執行內容與成果 

(一) 《豐年》雜誌 

 110 年度 111 年度 

執行成果 發行 12 期，每月 15 日發行。 發行 12 期，每月 15 日發行。 

重點內容 

匯聚產官學研成果、農業經營與技

術以及 7 月適逢豐年社成立 70 週

年。 

匯聚產官學研成果、農業經營與技

術、「他山之石」專欄因應《豐

年》於 111 年於誠品、博客來等通

路上市，製作貼近消費市場主題。 

獲獎/特殊表現 
榮獲第 45 屆金鼎獎學習類雜誌「優

良出版品推薦」。 

榮獲第 46 屆金鼎獎學習類雜誌

「優良出版品推薦」。 

(二) 《鄉間小路》月刊 

 110 年度 111 年度 

執行成果 發行 12 期，每月 1 日發行。 發行 12 期，每月 1 日發行。 

重點內容 

6 月青竹旬味與《豐年》跨刊連動

企劃竹產業、適逢疫企劃食物清零

計畫、剩食、挑食議題。 

匯集農糧畜政策，企劃封面故事、

關注產業趨勢、時事熱潮議題，食

農議題、關懷地方文化。 

獲獎/特殊表現 

筍產業封面故事創下單篇貼文觸及

率 120 萬、互動數 15 萬、按讚數近

5 千、分享 7 千。 

榮獲第 46 屆金鼎獎生活類雜誌「優

良出版品推薦」。 
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(三) 《農傳媒》 

 110 年度 111 年度 

執行成果 
發稿則數 850 則、書摘 163 則，總

計 1,013 則。 

發稿則數 639 則，書摘、轉載及業

務配合等 192 則，總計 831 則。 

專題報導與

重量專訪 

一、 中國全面禁止臺灣鳳梨輸入風

暴系列報導 

二、 護土固碳專題，施肥超載過度

翻耕 農地裡外的永續危機 

三、 非洲豬瘟病毒侵門踏戶 養豬產

業危機邊緣 

四、 森林療癒專題，迷霧還是療

癒？ 

五、 中國全面禁止臺灣釋迦與蓮霧

輸入系列報導 

一、 【入世二十年的臺灣農業】專

題報導 

二、 行政院農業委員會主委陳吉仲

新春專訪及人物 

三、 【封不了旺來】一再走向世界

的臺灣鳳梨 

四、 【林存農本】抗逆境農林固碳 

田園有樹共植豐饒 

五、 【品種犬認養怪象】專題報

導：寵物認養如何變成消費糾

紛？ 

六、 中國禁止臺灣農水產品輸入系

列報導 

七、 【典藏歷史】臺灣歷史博物館

藏品故事 

八、 《永遠的農業人：李登輝與臺

灣農業》新書發表特輯 

特殊表現 

一、 【護土固碳】專題「施肥超載

過度翻耕  農地裡外的永續危

機」入圍第 47 屆曾虛白新聞奬

暨 2021 台達能源與氣候特別

奬。 

二、 農糧署印製：護土固碳專題宣

導教育手冊 

一、 企劃執行「潛水不是只會玩，

不讓鬼網勾勾纏」PODCAST，

入圍《第六屆全球華文永續報

導獎》專業組音頻類。 

二、 台南市場品牌印象加值與行銷

計畫專案社群操作。 



9 
 

 

(四) 影音部 

 110 年度 111 年度 

政策宣導/施政宣導 

政策宣導 53 支：配合各農業部

門宣導，防檢局牛結節疹防

治、防檢局荔枝細蛾防治、農

糧署購肥實名制、農糧署推廣

國產花卉等影片。 

政策宣導 7 支：配合行政院農

業委員會各部門。例如：動植

物防疫檢疫局東方果實蠅整合

性防治、動植物防疫檢疫局護

國神犬養成計畫等影片。 

施政宣傳 12 支：配合行政院農

業委員會農糧署外銷臺灣水

果。例如：鳳梨、芒果、文旦

及香蕉等外銷記者會專用影

片。 

自製影音 
配合豐年社 70 週年社慶，製作

本社宣傳影片 3 支。 

配合行銷部、業務部投標案簡

報製作本社簡介影片、農曆春

節賀歲影片 3 支 

自製網路節目 

《名人來加菜》21 支，尋找優

質臺灣農民錄製節目，宣傳臺

灣在地農產品及新農業技術。 

《名人來加菜》11 支，宣傳臺

灣優質農產品及創新農業技術

為宗旨。 

直播活動 

防檢局查獲國內首次具有非洲

豬瘟陽性越南走私肉品記者會

等數場、農科院連結與創生-農

村發展暨關係人口經營研討會

等 8 場。 

《永遠的農業人：李登輝與臺

灣農業》新書發表會、「花蓮有

機米糧—元氣料理好食」分享

會。活動或記者會直播等 11

場。 

《 寶 島 慶 豐 年 》

Podcast 
12 月開闢頻道，製播 6 集。 製播 36 集。 

獲獎/特殊表現 無 

統籌《寶島慶豐年》，111 年入

圍《第六屆全球華文永續報導

獎》專業組音頻類。 
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(五) 數位行銷 

 110 年度 111 年度 

網站改版/提升效能 

一、 改版阻斷許多垃圾流

量。 

二、 網站真實使用者比例提

升，臺灣使用者回升趨

近 9 成，總瀏覽量近

700萬人次。 

三、 平均網頁停留時間較上

年度提升 65.62%，網站

黏著度提高。 

一、 11 月底網站遭受 DDOS 攻

擊，停用網站的 Google 相

關外掛以減輕伺服器負

擔。 

二、 全年度在社群導流逆境及

選舉政治議題的焦點競爭

下，整體瀏覽量仍維持增

長。 

三、 「不重複瀏覽量」和「入

站」分別 增長 5.34% 、

4.82%，平均網頁停留時間

提升超過 20%。 

《農傳媒》粉絲專

頁與推特 

粉絲專頁：全年按讚次數

8,436，相較 109 年度成長

21%，營運動能增強，於 12

月 15 日粉絲數突破 9 萬大

關。 

粉絲專頁： 12 月 15 日屆滿一年

突破 10 萬粉絲，追蹤數 11 萬。 

推特：自 111 年度 1 月啟用，2

月農曆年假後正式經營，在無廣

告費用相關支出下由 0 增長至

1658 名追蹤者。 
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(六) 通路行銷 

 110 年度 111 年度 

《豐年》雜誌 
一、拓展團體訂戶。 

二、拓展個別訂戶。 

一、拓展團體訂戶。 

二、拓展個別訂戶。 

三、誠品、博客來等通路上

架。 

《鄉間小路》

月刊 

一、 拓展團體訂戶、個人訂

戶。 

二、 拓展各家連鎖書店上架。 

三、 寄售：全國複合式文創商

店。 

四、 統一超商(7-11)上架門市。 

五、 行銷方案：統一超商(7-11)

贈品專案、Zinio 限時優

惠：11 月 1111、讀冊：11

月/雙 11 特展。 

一、 拓展團體訂戶、個人訂

戶。 

二、 拓展各家連鎖書店上架。 

三、 寄售：全國複合式文創商

店。 

四、 統一超商(7-11)上架門市。 

五、 行銷方案：統一超商(7-11)

贈品專案、誠品(書店)贈品

專案、金石堂(書店)贈品專

案、讀冊：2022 新年瘦身

展、歡樂星期五、勞動者

之聲電子書展、2022 夏季

暢銷展、讀冊生活 12 年周

年慶。 

Zinio 

宏碁 ACER 代理的全球最大電

子雜誌平臺，透由其在全球 32

個以上國家分佈，拓展豐年/鄉

間的海外華人閱讀市場，新闢

電子書銷售。 

同 110 年度 

特殊表現 

《鄉間小路》月刊連續 2 年蟬

聯 Kono 電子書平台趨勢議題類

雜誌第一名 
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(七) 出版農業專書 

1. 110 年度：《巴西蘑菇功效之科學驗證研究專刊》編印發行、紅棗手冊設計、財團

法人農業保險基金半年刊等。 

2. 111 年度：紅棗系列叢書、桑椹栽培技術管理、有機米糧食譜、農村地方創生手冊、

財團法人農業保險基金半年刊等。 

十二、 近二年整體業務運作成效 

(一) 110 年度績效評估結果 
年度目標達成情形 

綜合評估 整體運作成效/缺失 
年度目標 達成度 

發行《豐年雜誌》1年

12期 
100% 良好 

1. 本年度按時完成12期發行。 
2. 加強整體規劃，封面故事結

合時事議題，介紹農業趨勢

及政策方向，農業技術和經

營單元側重農民實際需求，

取材多元，力求深度廣度兼

具。 
3. 新增豐寫真單元，以照片搭

配短文創作，呈現農作特

色；城市農活專欄以插畫輔

助說明，貼近現代讀者喜

好。 
4. 本年度於博客來、誠品書店

上架，增加零售銷售管道，

擴大讀者群。 
5. 新增有獎問卷單元，增加與

讀者互動，了解農民朋友實

際需求。 

發行《鄉間小路》1年

12期 
100% 良好 

1. 本年度按時完成12期發行。 
2. 封面 LOGO 重新設計，強化

視覺效果及美觀。 
3. 加強整體企劃，封面故事搭

配節氣時令、時事熱潮，貼

近生活又不失專業的深入報

導。 
4. 增加「新奇生態學」單元，

以插畫輔助，呈現當月臺灣

生態界具代表性或趣味的冷

知識。 
5. 重新規劃專欄，囊括臺灣及
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離島的飲食、文化、生態、

Vegan 及異國風情。 
6. 邀請讀者投稿、設計問卷與

讀後感回饋，增加互動及黏

著度，了解讀者喜好。 
7. 每月於誠品、7-11、獨立書

店等實體通路上架，並於博

客來等網路通路多點銷售。 
8. 經營網路平臺、Podcast「寶

島慶豐年─鄉間小路編輯

檯」，參與電臺、Youtube 直
播，提升品牌力、擴大讀者

群。 

《國際農業科技新

知》季刊 
100% 良好 

本年度按時完成4期發行，提供

國外農業科技新知，對農業科

技水準之提升與農業新知訊息

傳遞等，卓有助益，並與國際

接軌。 

發展特作產業新價值

鏈 
100% 良好 

於《鄉間小路》等平面雜誌刊

登特作（杭菊、山藥）宣導2

篇，完成茶葉繪本、特作宣傳

資材製作。依計畫核定工作項

目與期程執行，以「認識國產

特作」為主軸，整合政府及民

間團體等資源，將飲食教育等

內容融入相關推廣活動，由小

至大觸發國人對國產特作之喜

愛，進而提升消費量與品牌形

象 

大糧倉計畫-110年輔

導國產雜糧食農教育

推廣計畫 

100% 良好 

製作國產雜糧專題報導、雜糧

小學堂起飛」教學體驗課程5場

次、國產雜糧形象短片拍攝1

支、國產雜糧多元推廣1式，編

製國產雜糧推廣輔助教材。依

計畫核定工作項目與期程執

行，透過本計畫宣導，持續灌

輸生產者、銷售者及消費者正

確產銷觀念外，也將增加「國

產雜糧」農產品品牌價值。另

一方面，然而隨著運輸和科技

的一日千里，全世界各地的食

物都可以端上我們的餐桌，透

過「雜糧小學堂起飛」教育，

能重新連結餐桌到農場的關

係，認識在地的農業，正確的
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飲食生活方式和其所形成的文

化，以及農業和飲食對生態環

境的影響，促進我們的生活品

質，也使環境得以永續。 

有機農業政策整合推

廣行銷計畫 
100% 良好 

辦理有機農業推廣團體交流工

作坊1場、有機農業推廣創新激

發共識營2梯次、有機農業推廣

創意影片徵選活動1場、有機農

業達人徵選活動1場，編製有機

農業政策推廣輔助教材製作，

拍攝有機農業音樂 MV影帶1

支。依計畫核定工作項目與期

程執行，透過本計畫宣導，持

續灌輸生產者、銷售者及消費

者正確產銷觀念外，也將增加

「有機」農產品品牌價值。另

一方面，為強化有機農業推廣

教材規劃製作及應用轉化之成

效，針對推廣計畫辦理有機農

業推廣團體交流工作坊，邀請

各民間團體、協會透過教材規

劃設計及實際分享參與，互相

學習交流推廣有機農業推廣之

多方資源，要讓有限的能量具

有加乘效果。 

產銷履歷蔬果推廣計

畫 
100% 良好 

辦理產銷履歷蔬果推廣記者會1

場次。依計畫核定工作項目與

期程執行，透過本計畫宣導，

規劃推廣記者會，增加當令蔬

果的曝光率與產地知名度，灌

輸消費者正確產銷履歷觀念與

強化認知，進而提升產銷履歷

農產品品牌價值。 

友善環境農業資材推

廣計畫 
100% 良好 

依計畫核定工作項目與期程執

行，邀請學者、專家撰寫各種

作物施肥管理、有機質肥料施

用、肥料減量、正確用藥等友

善環境農業資材栽培管理及土

壤問題改良等相關文章，達到

全面宣導友善環並達成預期宣

導成果。 

國產有機質肥料推廣

計畫 
100% 良好 

各項計畫執行率皆達100%，透

過多方面的溝通及宣導，達到

教育有機農產品經營業者、輔

導農民改變施肥習慣、擴大推



15 
 

廣有機質肥料及微生物肥料、

推廣重大動物疫病防治安全管

理做好相關防治措施。 

南區有機農業社區推

廣成果發表計畫 
100% 良好 

辦理有機農業社區推廣成果發

表會1場，編印有機農業宣導教

案及製作有機農業推廣專屬環

保教材。依計畫核定工作項目

與期程執行，透過舉辦「有機

生活日．親自然 Living」活

動，以戶外野餐的方式推動有

機農業教育外，並有在地特色

小農攤位及活動遊戲，讓民眾

在品嘗食物和體驗過程中，熟

悉有機的物產食材、生產方

式、種植者的故事等知識。 

農機安全操作數位教

學影片後製計畫 
100% 良好 

依計畫核定工作項目與期程執

行，剪輯後製農機安全操作數

位教學影片，以符合 e等公務

園+學習平臺課程建置及掛置規

範，達成預期宣導成果。 

辦理學校午餐採用國

產可溯源食材說明暨

推廣計畫 

100% 良好 

辦理研討會及說明會各2場次。

依計畫核定工作項目與期程執

行，邀請關心學校午餐的公民

團體、營養師公會、全國家長

會、食材供應業者及團膳業者

等共同出席交換意見，提供政

策執行精進之參考。並達成預

期宣導成果。 

「好好市集__豐禾日

麗」農業推廣行銷活

動 

100% 良好 

經由市集辦理農特產品展售行

銷，增進國人對台灣在地優良

農特產品的瞭解與認同。 

產線台灣農業健康與活力的創

意行銷，突顯台灣農業競爭

力，建立農民信心。 

協助農特產品擴大銷售層面，

繁榮農村經濟。 

110年花卉產業鏈推廣

計畫「跨界玩花樣 花

現新生活」 

100% 良好 

專訪藝文專家及同時拍攝影

片，將文章及影片刊登在相關

網路平台，跳脫既有思維，建

立民眾對花卉應用的好感度，

提高買花、用花的意願，增進

民眾生活美學及品味。 
李登輝總統農業紀念

專書出版計畫 
60% 尚可 

因採訪內容新增，故計畫展延

至111年8月底完成。 

109年防檢局專案 100% 良好 依計畫核定工作項目與期程執
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行，並達成預期宣導成果。 

《畜產報導》月刊 100% 良好 

本年度按時完成12期發行，報

導面向從新聞訊息到重大活

動，乃至於政策施政說明，為

農政所屬單位主管機關制定施

政方向時不可或缺的傳遞工

具。 

《農政與農情月刊》 100% 良好 

本年度按時完成12期發行，提

供農業相關從業人員最新之農

業政策及農業產業動態等相關

資訊，以利農業政策之推動及

農民生產決策訂定之依據。 

植物工廠的栽培應用

理論與營運操作實務 
100% 良好 

依計畫規劃內容，邀請學者與

專家撰寫並審核，完成出版發

行。 

110年新媒體傳播經營

維運委託勞務案 
100% 良好 

負責防疫小尖兵官方臉書及

LINE@營運、網路直播及影音製

作共26場次、粉絲互動活動5

場、駐點人員2位、廣告投放及

禽流感宣導防治專題6則等，提

升粉絲追蹤人數及強化推動防

檢疫知識。依計畫核定工作項

目與期程執行，並達成預期宣

導成果。 

動植物防疫檢疫局

「109年度防檢疫政策

整合行銷案」影片製

作專案-東森 

100% 良好 

牛結節疹及荔枝細蛾影片拍攝

製作，共計2部，推廣植物疫病

防治觀念。依計畫核定工作項

目與期程執行，並達成預期宣

導成果。 

動植物防疫檢疫局

「2021城南有意思春

日好好市集」防檢疫

政策宣傳專案 

100% 良好 

協助防檢局於城南有意思春日

好好市集設置防檢疫裝置意象

區，吸引民眾前往攤位互動闖

關，及於大會手冊、海報及農

傳媒等管道宣傳曝光。依計畫

核定工作項目與期程執行，並

達成預期宣導成果。 

110年度防檢疫政策整

合行銷案(一) 
100% 良好 

製作檢疫犬相關主題報導於

《鄉間小路》及《嬰兒與母

親》10月號及12月號曝光及整

合宣傳推廣、製作檢疫犬影片1

部、口罩製作及6場教育訓練課

程，透過雜誌通路行銷與網路

媒體曝光讓不同目標族群更認

識防檢疫工作。依計畫核定工

作項目與期程執行，並達成預
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期宣導成果。 

110年度防檢疫政策整

合行銷案(二) 
100% 良好 

非洲豬瘟街訪影片2部及國慶影

片1部拍攝製作，推廣植物疫病

防治觀念。依計畫核定工作項

目與期程執行，並達成預期宣

導成果。 

農村發展指引手冊2編

印 
100% 良好 

採訪撰寫農村再生案例及編輯

設計製作手冊2,000本及辦理新

書發表會1場，彙整農村再生關

係人口經營策略資訊，並舉辦

活動與讀者互動。依計畫核定

工作項目與期程執行，並達成

預期宣導成果。 

廣告、廣編及影音專

案 
100% 良好 

依年度工作定目標積極爭取相

關客戶與專案，並依客戶要求   

如期完成執行與宣導。 

110年臺南市政府農業

局季刊編輯設計案 
100% 良好 

本年度按時完成4期發行，提供

市政府農業政策及民間農業產

業等相關資訊，以利大眾瞭解

臺南市農業發展現況及藍圖。 

行政院農業委員會專

案研究計畫 
100% 良好 

台灣農業科技資源運籌管理學

會廣編文稿刊登，依雙方合作

工作項目與期程執行，並達成

預期宣導成果。 
110年臺南市市場處整

合行銷委託專業服務

案 
90% 尚可 

因新增宣傳執行工作項目，故

計畫展延至111年度5月底完

成。 

 

(二) 111 年度績效評估結果 
年度目標達成情形 

綜合評估 整體運作成效/缺失 
年度目標 達成度 

發行《豐年雜誌》1年12

期 
100% 良好 

1. 本年度按時完成12期發行。 

2. 加強整體規劃，以農業重大

政策、產銷趨勢、社會關注

議題等方向製作封面故事，

取材多元，力求深度廣度兼

具。 

3. 農業技術和經營單元方面，

側重農民實際需求，製作智

慧農業、合理化施肥、生物

性防治等專題報導。 

4. 新增「他山之石」專欄，介

紹國外農業新制度及實務經
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驗，增加報導深度及廣度。 

5. 設計有獎問卷單元，增加與

讀者互動，了解農民朋友實

際需求。 

6. 為擴大讀者群，每月於誠

品、博客來等通路上架，並

製作貼近消費市場主題，包

括臺灣精品咖啡、臺灣新蜜

境、寶島可可夢等，提供讀

者創新且多樣化的農業訊

息。 

發行《鄉間小路》1年12

期 
100% 良好 

1. 本年度按時完成12期發行。 
2. 加強整體企劃，搭配節氣時

令、時事熱潮，以推動農業

核心價值與臺灣在地文化為

目標，製作貼近生活又不失

專業的報導。 
3. 增加「農事地景」單元，以

插畫與照片互相搭配，呈現

臺灣各地極具特色、代表性

的農林漁牧建築場域或技

藝。 
4. 重新規劃專欄，囊括臺灣及

離島的飲食文化、生態保

育、健康 Vegan、農廢再利用

及異國風情。 
5. 邀請讀者投稿、設計問卷與

讀後感回饋，增加互動及黏

著度，了解讀者喜好，並企

劃相關主題。 
6. 經營 Facebook、Instagram 網

路平臺，Podcast「寶島慶豐

年─鄉間小路編輯檯」，參與

廣播電臺、Youtube 直播，提

升品牌力、擴大讀者群。 
7. 每月於誠品、7-11、獨立書店

等實體通路上架，並於博客

來等網路通路多點銷售。 

《國際農業科技新知》季

刊 100% 良好 

本年度按時完成4期發行，提供

國外農業科技新知，對農業科技

水準之提升與農業新知訊息傳遞

等，卓有助益，並與國際接軌。 
辦理產銷履歷標章暨產

銷履歷蔬果推廣活動計

畫 
100% 良好 

透過本計畫宣導，規劃推廣記者

會，增加當令蔬果的曝光率與產

地知名度，灌輸消費者正確產銷
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履歷觀念與強化認知，進而提升

產銷履歷農產品品牌價值。 

振興農業，有機蔬果宅配

推廣計畫 100% 良好 

為提高有機蔬菜箱能見度，本計

畫精選來自全臺各地最新鮮、安

全，品質最優良的有機蔬果，提

供一年份的有機蔬果箱抽獎推廣

活動，每雙週直送到家，讓孩子

吃的安心、家長能夠放心，另一

方面也能鼓勵更多農友從事有機

農業耕作。 

110年十大績優產銷班專

刊編印與發行 100% 良好 

製作「110年十大績優產銷班專

刊」，藉由第一手採訪報導，要

讓獲獎產銷班經營成效卓越之成

功經驗得以分享，提供更多產銷

班借鏡學習，進而引領農業多元

發展，提升整體競爭力。 

有機農業推動強化策略計

畫 100% 良好 

依計畫核定工作項目與期程執

行，透過本計畫宣導，持續灌輸

生產者、銷售者及消費者正確產

銷觀念外，也將增加「有機」農

產品品牌價值。另一方面，為強

化有機農業推廣教材規劃製作及

應用轉化之成效，針對推廣計畫

辦理有機農業共識營，透過教材

規劃設計及實際分享參與，互相

學習交流推廣有機農業推廣之多

方資源，要讓有限的能量具有加

乘效果。 

大糧倉計畫-111年輔導國產

雜糧食農教育推廣計畫 100% 良好 

「雜糧小學堂起飛」教學體驗課

程9場次、國產雜糧多元推廣一

式，編製國產雜糧推廣輔助教

材。依計畫核定工作項目與期程

執行，透過本計畫宣導，持續灌

輸生產者、銷售者及消費者正確

產銷觀念外，也將增加「國產雜

糧」農產品品牌價值。另一方

面，然而隨著運輸和科技的一日

千里，全世界各地的食物都可以

端上我們的餐桌，透過「雜糧小

學堂起飛」教育，能重新連結餐

桌到農場的關係，認識在地的農

業，正確的飲食生活方式和其所

形成的文化，以及農業和飲食對

生態環境的影響，促進我們的生

活品質，也使環境得以永續。 
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國產有機質肥料推廣計畫 100% 良好 

各項計畫執行率皆達100%，透過

多方面的溝通及宣導，達到教育

有機農產品經營業者、輔導農民

改變施肥習慣、擴大推廣有機質

肥料及微生物肥料、推廣重大動

物疫病防治安全管理做好相關防

治措施。 

111年特作產業結構調整

暨建構產業新價值鏈計畫 100% 良好 

依計畫核定工作項目與期程執

行，以「認識國產特作」為主

軸，整合政府及民間團體等資

源，將飲食教育等內容融入相關

推廣活動，由小至大觸發國人對

國產特作之喜愛，進而提升消費

量與品牌形象。 

親子有機食農教育推動計

畫 100% 良好 

辦理有機農業社區推廣成果發表

會1場，編印有機農業宣導教案

及製作有機農業推廣專屬環保教

材。依計畫核定工作項目與期程

執行，透過舉辦親子活動，以戶

外野餐的方式推動有機農業教育

外，讓民眾藉由活動，熟悉有機

的物產食材、生產方式、種植者

的故事等知識。 

國產微生物肥料及農田地

力肥料推廣計畫(補助) 100% 良好 

依計畫核定工作項目與期程執

行，邀請學者、專家撰寫各種作

物施肥管理、有機質肥料施用、

肥料減量、正確用藥等友善環境

農業資材栽培管理及土壤問題改

良等相關文章，達到全面宣導友

善環境並達成預期宣導成果。 

111年拓展臺灣輸日水果

當學童營養午餐水果暨食

農教育輔導計畫 
100% 良好 

依計畫核定工作項目與期程執

行，透過本計畫宣導，規劃推廣

記者會，增加臺灣芒果的產地知

名度，灌輸日本消費者正確產銷

履歷觀念與強化認知，進而提升

臺灣農產品品牌價值。 

111年拓展臺灣輸日水果

當學童營養午餐水果暨食

農教育輔導計畫(追加) 
100% 良好 

依計畫核定工作項目與期程執

行，透過本計畫宣導，規劃推廣

記者會，增加臺灣文旦的產地知

名度，灌輸日本消費者正確產銷

履歷觀念與強化認知，進而提升

臺灣農產品品牌價值。 

111年輔導果樹轉作及品

種更新計畫 100% 良好 
依計畫核定工作項目與期程執

行，透過本計畫宣導，規劃檳榔

廢園轉作說明會，持續從源頭減
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少檳榔總量，並配合從消費市場

辦理嚼食檳榔危害衛生健康等教

育宣導，降低檳榔消費需求，減

低嚼食檳榔民眾口腔癌相關病症

發生率。 

植保推廣紀錄廣編稿勞務

委託勞務採購 100% 良好 

完成製作2篇相關植物保護推廣

之廣編稿，進行採訪攝影，並於

平面及數位媒體刊出宣傳，並達

成預期宣導成果。 

111年度農政與農情月刊

編印與發行 100% 良好 

本年度按時完成12期發行，提供

農業相關從業人員最新之農業政

策及農業產業動態等相關資訊，

以利農業政策之推動及農民生產

決策訂定之依據。 

111年畜產報導印製及行

銷服務 100% 良好 

本年度按時完成6期發行，報導

面向從新聞訊息到重大活動，乃

至於政策施政說明，為農政所屬

單位主管機關制定施政方向時不

可或缺的傳遞工具。 

臺灣鳳梨輸銷日本記者會 100% 良好 

依計畫核定工作項目與期程執

行，透過本計畫宣導，規劃推廣

記者會，增加臺灣鳳梨的產地知

名度，灌輸日本消費者正確產銷

履歷觀念與強化認知，進而提升

臺灣農產品品牌價值。 

動植物防疫檢疫局「2022
城南有意思春日好好市

集」防檢疫政策宣傳專案 
100% 良好 

協助防檢局於城南有意思春日好

好市集設置防檢疫裝置意象區，

吸引民眾前往攤位互動闖關，及

於大會手冊、海報及相關數位媒

體等管道宣傳曝光。依規劃工作

項目與期程執行，並達成預期宣

導成果。 

111年農田水利政策業務

成果推廣案 100% 良好 

製作相關農田水利政策6篇廣編

稿，並於平面及數位媒體進行宣

傳推廣，提升民眾對農田水利成

果瞭解，依規劃工作項目與期程

執行，並達成預期宣導成果。。 

農村地方創生手冊編制委

託案 100% 良好 
協助手冊相關採訪攝影地方創生

團隊、編輯設計及印刷製作，及

與相關活動推廣宣傳事宜。 

動植物防疫檢疫局「111
年防檢疫政策宣傳案」廣

告委刊媒宣專案(一)—東

森 

100% 良好 

推廣植物疫病防治觀念，製作東

方果實蠅防治影片、檢疫犬相關

平面及數位媒體宣傳。依規劃工

作項目與期程執行，並達成預期

宣導成果。 
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全國國產蜂蜜評鑑頒獎典

禮暨蜂產品推廣行銷市集 100% 良好 

舉辦「2022全國國產蜂蜜評鑑頒

獎典禮暨蜂產品推廣行銷市

集」，表揚全國蜂蜜評鑑得獎蜂

農，並辦理全國最大蜂蜜市集及

蜜蜂科普教育活動，教育民眾購

買優質純正國產蜂蜜，只需要認

明蜂蜜罐上的產銷履歷標章，就

可購得源自於臺灣寶島的真蜂

蜜。 

東豐食譜專案 100% 良好 

協助製作花蓮有機米糧食譜編

輯、設計編排、印刷製作、宣傳

推廣及辦理新書發表活動辦理，

依規劃工作項目與期程執行，並

達成預期宣導成果。 
動植物防疫檢疫局「111

年防檢疫政策宣傳案」廣

告委刊媒宣專案(二)—東

森 

100% 良好 

推廣植物疫病防治觀念，檢疫犬

相關平面及數位媒體宣傳。依規

劃工作項目與期程執行，並達成

預期宣導成果。 

111年拓展臺灣輸日水果

(香蕉)當學童營養午餐水

果暨食農教育輔導 
100% 良好 

依計畫核定工作項目與期程執

行，透過本計畫宣導，規劃推廣

記者會，增加臺灣香蕉的產地知

名度，灌輸日本消費者正確產銷

履歷觀念與強化認知，進而提升

臺灣農產品品牌價值。 

111年第一期智慧農業綱

要計畫亮點專輯 100% 良好 
協助智農專輯編輯及設計編排等

製作，依規劃工作項目與期程執

行。 

廣告、廣編及影音專案 100% 良好 
依年度工作定目標積極爭取相關

客戶與專案，並依客戶要求如期

完成執行與宣導。 

李登輝總統農業紀念專書

出版計畫 100% 良好 

豐年社期盼能以2020年製作《豐

年》雜誌李登輝紀念專輯為基

礎，出版李總統農業紀念專書，

分別從學術面、政策面，乃至產

業面，深入探討李總統對臺灣農

業發展的影響，同時紀錄臺灣農

業變遷，也藉由李總統一生提倡

「農為國本」的精神，彰顯農業

對國家發展的重要性。 

111年度花卉產業鏈提升計

畫 100% 良好 

辦理研習課程，邀請行銷、品

牌、設計包裝等領域之專家代

表，和參與對象一同交流互動，

藉此提升學員的行銷力和品牌

力，並拉近與消費者的距離，增

進民眾購花、用花意願。 
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「原憩保滿 春日好好市

集」農業推廣行銷活動 100% 良好 

建立指標性推廣活動，推動的食

農教育政策，規劃以體驗活動吸

引親子家庭及年輕族群參與，落

實食在安心的主張，集結來自產

地端的好食好物推薦給民眾，推

廣農村價值。 
推動及宣導友善環境與友善耕作

理念，讓野生動物保育及綠色消

費議題能向下扎根至下一代。 
結合了土地關懷與農村情懷主

題，運用演唱表演等方式，傳遞

農村文化及其生活風格。 

111年度「強化動物保護

觀念紮根計畫」 100% 良好 
推動落實寵物管理、提升動物福

利，協助宣導完善的動物福利制

度及提升產業發展。 

111年農村酒莊酒品手冊

及桌曆 100% 良好 

推動宣傳國人認識台灣在地酒

品，進而認識地方休閒產業及

文化特色，發展農村釀酒產

業。   

行政院農業委員會111年

農業政策案專案 100% 良好 
宣導傳統農業提升為知識農業，

科技創新應用與經營模式創新，

提高臺灣農業競爭力。 

110年度臺南市政府農業

局季刊編輯設計案 100% 良好 

本年度按時完成4期發行，提供

市政府農業政策及民間農業產業

等相關資訊，以利大眾瞭解臺南

市農業發展現況及藍圖。 

行政院農業委員會專案研

究計畫 100% 良好 

台灣農業科技資源運籌管理學會

廣編文稿刊登，依雙方合作工作

項目與期程執行，並達成預期宣

導成果。 

110年臺南市市場處整合

行銷委託專業服務案 100% 良好 

有鑑於傳統市場轉型需求，積極

推動多元化行銷活動，協助市場

再造生機，如期完成目標，達到

成果。 

111年台南市場品牌印象

加值與行銷計畫專案 100% 良好 

打造規劃「職人專刊」，在整體

行銷規劃上，同時創造專屬臺南

市市場的吉祥物，象徵各大市場

的精神意象。並配合市場商圈的

設置積極鏈結在地品牌能量，結

合線上與線下行銷提升亮點的品

牌效應，刺激發展，期待在疫情

的時代裡振興買氣。 
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十三、 向民間募款名單、捐贈金額或財產明細 

捐贈者 
捐贈金額 說 明 

年度 金 額 
(千元) 

占累計捐助基

金總額％ 

中華民國農會 
（前身為台灣省農會） 

53 10 0.04 原始捐助基金 

86 26 0.11 
賸餘 9,710 千元轉列基金按

比例分配 

103 26 0.11 
賸餘 10,000 千元轉列基金

按比例分配 

中國農業機械公司 

53 40 0.17 原始捐助基金 

86 102 0.43 
賸餘 9,710 千元轉列基金按

比例分配 

103 105 0.45 
賸餘 10,000 千元轉列基金

按比例分配 

新台灣農業機械公司 

53 40 0.17 原始捐助基金 

86 102 0.43 
賸餘 9,710 千元轉列基金按

比例分配 

103 105 0.45 
賸餘 10,000 千元轉列基金

按比例分配 

 


